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Objetivos de Investigacion
\ | / A

El proposito de esta investigacion es analizar el impacto econdomico y soclal de la TR
inteligencia artificial (“lA”) sobre la creacion musical en el mercado espanol. El estudio —
oretende ofrecer la opinion de los autores sobre las preguntas planteadas por la / 7
irrupcion de la lA, a partir de estos objetivos de investigacion: / \

= Evaluar el cambio en los modelos de negocio musicales, en la generacion vy distribucion de l0s Ingresos.
= |nvestigar sobre la afectacion de la |A en el trabajo de los autores/as de obras musicales.

= Explorar cOmo se percibe esta tecnologia vy la actitud de los diferentes colectivos implicados hacia el rol
dela lA vy su influencia en la cultural musical.

= Estimar el impacto econdmico gue puede suponer el uso de la A en los ingresos por derechos de autor.

= Proporcionar una guia para todos los agentes implicados, sobre todo para los reguladores, gue permita
abordar y enfocar correctamente |os desafios e identificar las oportunidades emergentes en este ambito
en permanente evolucion.
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Metodologia del Estudio
n Encuesta/Cuestionario con la siguiente sistematica

- Target: socios del colegio de peqgueno derecho (musica) de la SGAE.

- Metodologia cuantitativa: Entrevistas Autocumplimentadas Online (CAWI) realizada
a través de invitaciones por emall a la participacion voluntaria sobre la BBDD del colectivo
autoral de la SGAE .

- Tamano muestral: Se han logrado un total de 1.257 entrevistas finales validas.

- Ambito de la investigacién: Nacional, (5,6% socios residentes en extranjero).

- Tipo de Cuestionario: semi-estructurado, aprox. 25 minutos de duracion,
oreguntas abiertas, gue se han codificado vy tabulado.

- Fechas de campo: Del 3 de Diciembre de 2024 al 3 de Enero de 2025.

- Error muestral: +/- 2,82% para un nivel de confianza del 95,5% y suponiendo
condiciones mas desfavorables de muestreo (p=g=50%)

E Investigacion propia Know Media

- Investigacion y analisis de fuentes secundarias (informes, articulos, otros estudios, etc.)
relacionados con la tematica del estudio.

Entrevistas expertos IA

- Realizacion 11 entrevistas en profundidad con expertos en tecnologia, autores vy
orofesionales de la industria musical como complemento al estudio, gue permitieron obtener
informacion para aportar un analisis cualitativo.
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Retos para la creacion musical

* Diversidad vs. Estandarizacion: La Inteligencia Artificial Generativa (“lAG”) presenta retos y oportunidades gue pueden
impactar de manera muy diferente en funcion del uso gue se realice. Puede ayudar al autor en el trabajo de creacion de obras
nuevas, pero puede también convertirse en un mecanismo gue uniforme patrones creativos.

 Competencia: Se pueden producir procesos de competencia
entre profesiones creativas por el uso de la IAG como
complemento y soporte de sus creaciones. Musicos gue utilicen
la |AG para el disefio o la creacion audiovisual y disenadores o
creadores audiovisuales gue usen la IAG para la creacion musical.

* Transparencia algoritmica: La exigencia de transparencia
en los algoritmos se vislumbra como aspecto clave, aungue es
altamente complejo por ser la base del modelo de negocio de
las grandes companias tecnologicas. Su regulacion genera
ademas tensiones geopoliticas.

KNOW MEDIA
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* Diferentes regulaciones: El establecimiento de las empresas
en paises con regulaciones diferentes sobre entrenamiento
de modelos o transparencia impide una respuesta univoca
desde la perspectiva de la infraccion de los derechos de Fuente: Analisis Know Media procedente de fuentes secundarias
oropiedad intelectual.
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El ecosistema de la IA y la musica en Espafia

Sinopsis de las empresas de |A en el sector del audio, 2023

START UP ESPANOLAS

H“ /V\ Q . C Sello discografico establecido en Malaga que se presenta como pionero en
usi el uso de la Inteligencia Artificial para generar sus artistas. Ahora mismo
AN O r k S cuenta con 10 artistas en su roster. "Diseriamos desde cero la personalidad,

el estilo visual y los géneros musicales”, explica su fundador, Carlos Zehr

INMIOAVAOICS

n | <
2 |o
Empresa madrilena dedicada a la generacion y Empresa madrilena dedicada a la generacion y § ;
clonacion de voces sintéticas para diferentes clonacion de voces sintéticas para diferentes < |z
usos. Representan a locutores y cantantes usos. Representan a locutores y cantantes § CZJ
~ | ¥

_ Empresa de Barcelona dedicada a la innovacion y a la creacion con A y
/,e,\r’z'll'" [?”(C:"/g\ otras tecnologias. Realizan eventos y presentaciones enfocadas a estos

Campos.

-zo breakexent Dll AlBeaz

Empresa madrilena dedicada a la reduccion de Empresa situada en Berlin pero con
riesgos en la musica en vivo. Utiliza ciencia de participacion espanola dedicada a la generacion
datos e IA para estas operaciones. automatizada de loops con Inteligencia Artificial.

Fuente: revision de proyectos del Music Tech Hub e investigacion propia https://barcelonamusictech.com/miembros/
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Nivel de informacion y Uso actual de la IA en la musica

El nivel de informacion que declaran conocer los entrevistados sobre el uso de la |A en la actividad musical es muy heterogéneo,
existiendo autores gue se autodefinen como totalmente ajenos a la IA, mientras gue otros declaran disponer de un nivel alto
de informacion.

Con respecto a la experiencia de uso, el 34%- afirma utilizar la lA y un 1/% declara no haberla utilizado pero tienen intencion
de hacerlo a lo largo del presente ano.

Nivel de Informacion scai 0-100) Experiencia con la IA Musical
50%
. 34%
He utilizado IA — <
40% .% 0
. . S |Z
No la he utilizado, pienso hacerlo B 4% § §
S0% en los proximos 6 meses ' HE
X
20% No la he utilizado, creo que lo
o 13% haré en el proximo ano ' '
(o)
11% ) .
oo 8% 9% 6% 20, 8% 20 10% Por el momento no me interesa, _ .
. - . Nno lo probaré en el proximo ano
010 11.20 21.30 31.40 4150 51.60 6170 71.80 81.90 91100 Seguro que nunca utilizare 1A
N | 5 I NoO sabe
No tengo ninguna informacion Intermedio Dispongo de Informacion Completa

0%  10% 20% 30% 40% 50%
Base total muestra: 1.257
P1.- En relacidon a las posibilidades de uso y aplicacion de la Inteligencia Artificial en la actividad musical écudl consideras que es tu nivel de informacion

actual segun la siguiente escala?
P2.- ¢Has utilizado o utilizaras herramientas de Inteligencia Artificial (1A) en tu trabajo con musica o en tu creacion musical en general? 6 K N O W M EDIA
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Las principales barreras y temores con respecto a la A se concentran sobre todo en las dudas morales y legales sobre su uso.
En un segundo escalon se encuentran dudas mas operativas como la desconfianza en el resultado, la falta de habilidad para su uso o 10s
miedos sobre su poder excluyente v la seguridad del uso de datos.

Barreras para el uso de |IA por parte del colectivo autoral

Este ranking es muy similar en todos los segmentos de analisis, pero entre los que ya han probado la |A empieza a destacar el miedo a
No aprovechar el uso de estas herramientas, bien porgue no sean tan eficientes usandolas o bien por un coste excesivo.

Miedos y Barreras Segun usuarios de IA
Dudas sobre la Etica de la IA: transparencia, _ 67%
sesgos y regulaciones °
Dudas sobre la legalidad/oropiedad de los _ 64%
(o)

contenidos creados con A

Desconfianza en los resultados _ 38%
37%

Dudas sobre la sequridad del uso de los datos _ 36% 2 35%

34%

Falta de habilidades y formacion _ 34% - 7 33%

%
35% A

63%

i 9%

65%

i 63%
3
.

3%

W 7 41%

knowmedia.es
KNOW MEDIA

. L o | 29
Miedo a ser sustituido por la 1A _ 33% 200

. .
Que otros la usen mdés eficazmente que yo [ 15% 2

E/ coste - 13%
0% 2

20% 40% 60% 80% O

1% B Usuario IA (n:428)

17% A No Usuario |A (0 714)
2%

20% 40% 60% 80%

1

| §§1|\

Base total muestra. 1.257

P15.- ¢Cuales son los principales temores o barreras que encuentras a la hora de usar soluciones de Inteligencia Artificial? Marca sélo las tres mas

importantes para ti: / K NOW M EDIA



Software de IA utilizados

LOS usuarios esporadicos son los gue mas utilizan servicios gratuitos y de media emplean 2,6 programas diferentes.

LOS usuarios frecuentes y ocasionales optan preferentemente por las opciones de pago de estas herramientas.
En este grupo se incrementa el numero de software utilizados por encima de los 4 de diferentes marcas comerciales.

Principales softwares utilizados
Software Gratuito P

Usuarios frecuentes Usuarios Ocasionales Usuarios esporadicos
vs. Pago
Usuarios Chat GPT N 67% Chat GPT 74% chat o7 NN 63%
frecuentes BpX.L)4 39% K {-{4 Suno [N 64% Suno 49% |Zotope Ozone NN 31% Y
o | 2
|Zotope Ozone M 34% /[Zotope Ozone 42% Suno M 26% o |u
Base.: 98 2
DALL-E g 315, DALL-E 379% pALL-£ Il 22% |
0
UsUarios LANDR Il 17% Eleven Labs 17% Neutron B 11% g Z
Ocasionales 40% 28% 33% Neutron ] 16% Neutron 15% L ANDR M 8%
Apple Mastering o | ANDR . Apple Mastering |} 7%
Base: 138 Assistant Bl 16% , 15% Assintant
= . Apple Mastering . Bandlah B7%
even Labs - 16% Assistant 12%
Usuarios Spotify Al 5% Spotify Al 12% Aiva I 6%
esporadicos Aiva [J]10% N© Medlio AiVa 9 10% N Medio Spotify Al § 5%
menciones: menciones: Herramientas o
Base: 197 Bandlab B 7% 4,3 Bandlab 8% 4,0 para SEO i5% Ne Medio
Musical Al B 7% Galileo Al | 7% Galileo Al 14% me”ZC’O”eS’
m Gratuito Ambos ®mDe pago 0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80%
Base: 99 Base: 138 Base. 19]

P24.- ¢Para trabajar con IA estas utilizando servicios de software gratuitos o has suscrito algulin servicio de pago?
P25.- éCudles de las siguientes herramientas de IA has utilizado en tus diferentes actividades en relacién con la musica? Marca aquellas que corresponda. 8 K N OW M EDIA



Actitudes del colectivo autoral hacia la incorporacidon de la IA a la musica Buac

Se prioriza claramente la creatividad humana para la composicion musical frente a la |A, y se considera que la creacion humana
facilita una superior conexion emocional con el publico.

Se reconoce en la A su ayuda para el proceso creativo y su posible contribucion a impulsar nuevas tendencias y corrientes, pero
con el riesgo de gue la musica pueda ser cada vez mas parecida.

La opinion esta dividida al 50% entre los que consideran gue la |A enriguecera v los que estiman que empobrecera la creacion

musical.
)
m /otalmente de 19% 18%
acuerdo 27 % o | <
' | o
Bastante de . - | | % 5
acuerdo 26% % :
Algo de £ 1<
acuerdo
31% - 30% 169
Algo en 33% 16%
desacuerdo 21%
)
m Bastante en | | | 8% 10% - 12%
o )
desacuerdo 89, 120/0 "/° 8% 9% 10%
B 7otalmente en 4° 7% 8% . .
YA S/ 7% 1% 13% 12%
desacuerdo 4% 5% o
La creatividad L.os humanos La IA hard que toda La IA puede ayudar La A puede abrir la La lA creara La IA enriquecersa
humana sequira siempre seran la musica sea mas en el proceso puerta a nuevas canciones las obras y la
siendo esencial superiores a la A parecida- creativo de los corrientes creativas adaptadas al creacion musical-
para la en la conexion compositores- Yy nuevas estado emocional
composicion emocional- tendencias- que se persiga en
Base total muestra: 1.257 musical- cada

momento-

P12.- Para las siguientes frases necesitamos que nos digas hasta qué punto estas de acuerdo o en desacuerdo con cada una de
ellas, segtin la siguiente escala:- Totalmente / Bastante / Algo de acuerdo -- Algo / Bastante / Totalmente en desacuerdo 9 K N OW M EDIA
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Definicion de las agrupaciones segun sus actitudes

ol

Se detectan 4 arguetipos en la forma de afrontar la introduccion de la |A en el espacio musical. En la medida en gque los distintos
entrevistados se situen mas 0 Menos cerca a uno u otro posicionamiento, cabe detectar los siguientes grupos de actitud y sus
personalidades:

* SImbioticos: agrupan a los autores gque entienden mejor gue la media las

oportunidades que la IA como herramienta puede aportar al mundo de la

Reactivos musica. Aungue identifican las amenazas de su mal uso, detectan sus ventajas a
nivel operativo y creativo. El 36% de los entrevistados se situa en esta posicion.

* [nspirados: son los autores que, pese a ser conscientes de oS riesgos gque
implica la implantacion de la A, confian en la superioridad creativa de la
composicion humana. Perciben el impacto que tendra en campos mas
mecanicos. Suponen el 22% de la encuesta.

Industriales

knowmedia.es
KNOW MEDIA

* Reactivos: reune a los autores que se posicionan en una actitud mas defensiva,
debido sobre todo al desconocimiento de la tecnologia. El 26% de los
entrevistados se ubican en esta corriente.

* |ndustriales: son los autores gue ven menos componente inspiracional en la
creacion musical humana y lo ven mas como un proceso productivo. Consideran
gue la actividad humana en la composicion de musica puede ser casl sustituida
oor la. |A. Es el grupo menos numeroso con el 16% de la muestra.

Simbioticos

P7.- éComo crees que va a afectar la Inteligencia Artificial (IA) al sector de la musica en general? Sefnala tu opinion segun tu nivel
de acuerdo o desacuerdo con cada una de las siguientes frases. 10 K N OW M EDIA



Actitudes hacia el impacto de la IA en la musica

Enriquecimiento
creacion musical

Mejora calidad

mi trabajo Ayudara en

procesos creativos

(]
=
Simbiodticos 9
36% % Nuevas
v - corrientes
Incrementos v Industriales creativas
productividad L
Creatividad Expulsara

humana seguira como musicos

siendo esencial

Reduccion de

v encargos
\_/ Impacto
Humanos importante en
siempre mejor Musica cada industria
emociones vez similar

P7.- éComo crees que va a afectar la Inteligencia Artificial (IA) al sector de la musica en general? Sefnala tu opinion segun tu nivel
de acuerdo o desacuerdo con cada una de las siguientes frases.

17
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De momento, se estima gque los riesgos mas elevados de sustitucion se van a producir en la musica de fondo, la publicitaria, la de
redes sociales o la de fondos vy sintonias de radio/television. En el extremo opuesto, la musica en directo parece estar
practicamente al margen de cualguier amenaza.

Actividades en riesgo de reemplazamiento por la |A

Actividades musicales en riesgo

Musica de fondo en comercios y establecimientos publicos | 77 %
TV. Musica para Television [N 75%
Musica publicitaria - | 74 %
Musica para publicaciones en Redes sociales _ 73%
Radio. Fondos/Sintonia para radio o audio _ 559,
Creacion musical en general [N 319
Versiones [N 059

Mdsica en directo Il 5%

KNOW MEDIA
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NO veo riesgo de sustitucion de la creacion humana por la A

] , o
en ninguna de estas areas I 2%
Base total muestra: 1.257

P34.- ¢En cudl de las siguientes areas de actividad consideras que existe mas riesgo de que la creacion musical sea reemplazada o sustituida por I1A?

2z KNOW MEDIA
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Las ventajas gue mas destacan son la ampliacion de recursos de composicion, la posible aparicion de nuevas corrientes v la democratizacion
de la creacion musical.

Ventajas e inconvenientes del uso de IA

En general son muy dispares las ventajas e inconvenientes gue se identifican en la utilizacion de la A en la musica.

Los principales inconvenientes son la perdida de creatividad y emocionalidad de la musica con el riesgo de que todas las composiciones lleguen
a Ser parecidas.

Ventajas Inconvenientes

Ampliar recursos creativos y de
COMPOSICION

Que surjan nuevos movimientos y

45% Que los autores dejen de cobrar por

. 40%
SuUs obras y composiciones

40% Que los creadores o autores de

corrientes culturales y creativas _ o , tC o | <
generados a partir de la 1A musica solo trabajen al servicio de la 44% o |4
Bl cue cusloulEr BErSens BUEeE IA v se pierda la motivacion creativa 0 é
ot 40% s |3
crear musica _ Que desaparezcan o se reduzca la — < |z
Ofrecer canciones y servicios de necesidad de los autores de musica
musica a/ustados a la demanda de/ 32%
publico Que la musica sea toda parecida, con 589
[0S MISMmos patrones creativos °
Ampliar 1as vias de acceso a la musica 30%
Consumidor crea su musica segun Que se prerda la r /'qu?éa c;r eativa y 69%
estado de 3nimo o lo que le apetece 26% SOl CIE fel ntisite
escuchar en ese momento
Otras 1% Otros IS%
0% 40% 809% 0% 40% 50%

Base total muestra. 1.257

P26.- De la siguiente lista, ¢Cuadles son las ventajas o beneficios que puede aportar la utilizacion de IA a la musica?
P27.- De la siguiente lista, ¢Cudles son los principales inconvenientes o problemas que podria causar el uso de la IA? Elige los mas importantes,

maximo tres. & K NOW M EDIA




Proyeccion de impacto econédmico

Grado de impacto negativo

descenderan

-13% - hasta un 10%
descenderan
-18% - entre un 10% y

un 20%

descenderan
entre un 20% y
un 30%

descenderan
entre un 30% y
un 50%

-19%

-16%

descenderan

-34% mas del 50%

Base estiman impacto negativo: 324

Tendra
repercusion
negativa en
mis ingresos

Fxiste un importante 31% que todavia no sabe evaluar el impacto que tendra en sus INgresos.

Efecto IA en Ingresos

No tendra No sabe Tendra
repercusion ni repercusion
positiva ni positiva en
negativa en mis ingresos
mis ingresos

Base total muestra. 1.257

P17.- éCrees que la IA tendra repercusion en tus ingresos procedentes de todas tus actividades en la musica?
P17.a.- Segun tu opinion, ¢Cudl consideras que puede ser esta repercusion en los proximos tres afos?

| 0S que ven una oportunidad positiva de aumentar ingresos, consideran en todo caso que el incremento sera reducido.

| 0S que perciben la A como una amenaza coinciden en la prevision de unos decrementos muy relevantes.

| 26% de la muestra preve un impacto negativo en sus ingresos musicales, frente al 13% que tiene una vision mas positiva.
| 30% considera gue no tendra repercusion en sus INgresos.

Grado de impacto positivo

creceran hasta
un 10%

creceran entre
un 10% y un
20%

creceran entre
un 20% y un
30%

creceran entre
un 30% y un
50%

creceran por
encima de/
50%

-
o~
B s

KNOW MEDIA
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Base estiman impacto positivo: 162
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La IA ponhe en riesgo un 28% de los ingresos por derechos

El escenario de riesgo de impacto sobre 0s Iingresos por derechos se ha A pesar de que las obras protegidas por derechos de autor
estimado combinando el analisis de la encuesta, las entrevistas cualitativas vy el se utilizan como datos de entrenamiento para 1os modelos
desk research realizado con informes internacionales sobre el impacto de la IA de IAG vy, por lo tanto, forman la base fundamental para el
generativa. origen vy desarrollo del mercado, los titulares de derechos no

, | N | participan en las enormes perspectivas de crecimiento.
Segun esta estimacion, en 2028 alrededor del 28% de [os ingresos en derechos

de autor estara en riesgo debido a la A generativa. Tomando las estimaciones de | a legislacion existente debe ser aplicada para asegurar un
evolucion de ingresos de la propia SGAE, esto podria suponer sobre 100 millones sistema de remuneracion gue cubra la brecha financiera
de euros en riesgo en 2028, con un total entre 160 y 180 millones de euros en generada por la |A para los creadores.
riesgo para el periodo de 2025 a 2028.
v | <
s |8
RIESGO DE IMPACTO ESTIMAI?O DE LA IA GE[\IERATIVA SOBRE LOS E 2
INGRESOS DE LA MUSICA EN ESPANA 2025-2028 % (3)
m|ngresos estimados MéS de/ 90% de /OS < é
400  7Impacto IA autores considera que los

desarrolladores y
empresas tecnologicas
deben remunerar a los

knowmedia.es

" T,

250

titulares de derechos por
el uso de su musica

200
150
100

93,5%

>0 de acuerdo

2025 2026 2027 2028

Fuentes: estudio Know Media para SGAE y datos internos SGAE 15 K NOW M EDIA



Comparativa de escenarios y estimaciones de impacto
de la IA sobre Ingresos

Impacto A

27%

en 2028

Impacto [A &
24% ‘f’

Impacto IA en 2028 mme

23%

en 2028

knowmed|a.es

KNOW MEDIA

Fuentes: analisis Know Media sobre datos cuantitativos y cualitativos, analisis CISAC y Goldmedia para GEMA/SACEM y APRA/AMCOS 6 K NOW M EDIA



Demandas y experiencias adicionales de los autores/as musicales Juac

Los autores son muy exigentes en el respeto a sus derechos por parte de la IA vy en la exigencia a los politicos de una mayor
atencion a los retos gue presenta la lA. También demandan el pago de una remuneracion a las empresas tecnologicas por el uso

de sus creaciones musicales.

romene e 2% o 3% pop 3% 5% 5% 4% 5%

m Bastante en s 9% 2% 8% 3% gy  %Tlgy | 3 7% 9%
Zzzce“nefdo 15% 26% 18%
desacuerdo

Algo de acuerdo

KNOW MEDIA
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w Bastante de
acuerdo

B /otalmente de

acuerdo
Los titulares de oS responsables [Las empresas [L.a musica de baja L.a musica hecha por Debido al aumento de [.os modelos de A
derechos de autor politicos deberian tecnologicas y calidad creada con 1A humanos debe las obras generadas perpetuan los
deben emprender prestar mas atencion desarrolladores deben  puede deteriorar la Dromocionarse por A, las cuestiones estereotipos
acciones contra la a los retos pagar un canon a los experiencia de los indicando esta de visibilidad y musicales, lo que
violacion de sus relacionados con la 1A titulares de derechos usuarios con la musica condicion en las descubrimiento de las puede disminuir la
derechos personales v los derechos de por el uso de la musica plataformas de canciones en las diversidad musical
por sistemas de 1A autor streaming plataformas de
(por ejemplo, Deep streaming son cada
faces o clonacion de vez mas importantes
vOoZ)

Base total muestra: 1.257

P33.- En qué medida estas de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases:

7 KNOW MEDIA



Entrevistas en Profundidad. Impacto de la IA en la musica:
desafios y propuestas clave

1. Proteccion de derechos: Urge una legislacion clara gue garantice
remuneracion justa a los titulares de derechos, trazabilidad del origen de
l0s datos de gue se sirve la |A para su entrenamiento y consentimiento
explicito para el uso de obras.

2. Equilibrio ético: Promover marcos transparentes que regulen Ia

cooperacion entre creadores vy desarrolladores de |A, protegiendo la
creatividad humana vy evitando efectos abusivos, como la explotacion de

las obras sin remuneracion.

knowmedia.es
KNOW MEDIA

3. Valor humano: La IA no reemplazara la emocion ni la identidad cultural.
Fl talento humano sigue siendo esencial.

4. Sostenibilidad del mercado: Convendria establecer limites a la musica
generada por |A para preservar la diversidad y viabilidad de autores
emergentes vy garantizar una justa retribucion.

5. Regulacion vy etiquetado: Etiguetar contenido generado por A es una
INnformacion necesaria para el consumidor, como lo es regular un uso
ético de esta tecnologia.

KNOW MEDIA



Entrevistas en Profundidad. Verbatim

“No podemos frenar la ola de |A, pero si pbodemos adelantarnos a ella.”
Alejandro Campoy - Microsoft

"Estamos todavia aprendiendo a digerir como va a actuar el mercado y la
ndustria, y sobre todo, cOmo vamos a leqgislar eso tambien.”

David Santisteban - Autor

" O que me preocupa es que la A solo produzca lo que ya sabemos que
funciona.” Dario Palomo - Autor

"En un mundo ideal, el creador podria seguir la pista de su obra y
decidir si la comparte o no.” Santiago Menendez-Pidal - Warner M.

KNOW MEDIA
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"Con 1A, nho solo me han robado la musica sin consentimiento, ni
COMpensacion, sin0 que generan Mmusica que compite con la mia.”
Alex Loscos - BMAT

"Cualquiera de las entidades tiene que intentar, como han hecho hasta
ahora, sequir yendo de la mano de la industria, sequir entendiendo /os
ntereses de creadores, pero a la vez estar abierto al cambio inevitable
que va a suponer.” Edu Duqgue - Chordal
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Conclusiones y recomendaciones

1. Elriesgo de impacto de la IA sobre los ingresos se estima en un 28% en el afio 2028.

Calculado sobre las estimaciones de ingresos en ese ano implica una pérdida sobre los 100 millones de  euros en ese ano
v entre 160 vy 180 millones en el periodo entre 2025-2028.

2. Enlaactualidad el sentimiento general del colectivo autoral sobre la IA es de incertidumbre
y preocupacion.

La |A se percibe como una amenaza gue puede reducir su trabajo e ingresos. Esta sensacion se observa con mas intensidad en
aguellos gue no tienen experiencia en el uso de las herramientas IA, y algo mas atenuada entre los gue va la han probado
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* Los usuarios de |A tambiéen son conscientes de sus amenazas, solo gue trasladan sus riesgos en mayor grado hacia el coste de
adaptacion vy el riesgo de gue se realice un mal uso de esta tecnologia.

* El colectivo de autores gue ahora mismo se siente mas amenazado en sus Ingresos a causa de la A son aguellos con Ingresos
superiores a /.000€ anuales en derechos de autor. Casi el 50% de ellos considera gue se reduciran sus ingresos, con descenso
medio del 40%. Solo el 8% de este grupo de autores considera gue aumentaran sus Ingresos.
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Conclusiones y recomendaciones

3. Los autores y autoras demandan una mejor regulacion en defensa de los derechos de autor.

La rapidez de expansion de esta nueva revolucion tecnologica v los retos gue supone, provoca gue la practica totalidad de
autores coincida en exigir respuestas regulatorias a los desafios de la |A.

* Estas exigencias de regulacion son mayores para aguellas aplicaciones de la |A dedicadas a la actividad de creacion y
composicion musical, siendo menores para otras tareas de tipo mas mecanico.

* Reclaman la colaboracion de las propias asociaciones de autores vy la implicacion real de las autoridades politicas para
lograr el respeto de sus derechos vy la supervision efectiva de las empresas tecnoldgicas.

KNOW MEDIA
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4. Existe todavia un reducido grado de penetracién de la IA entre el colectivo autoral de miusica

* SOlo un tercio de los autores han experimentado con las herramientas de |A.

* E| desconocimiento a nivel general provoca gue una parte importante de la muestra se este posicionando en una situacion de
indefinicion, con elevadas tasas de respuesta de "no sabe” en algunos de los indicadores de impacto vy evaluacion. Otra parte
importante de estos “desconocedores” adoptan una posicion “reactiva/defensiva” de forma intuitiva.

* Entre los que gue han experimentado con la |A se aprecia gue el uso es todavia esporadico y ocasional. La experiencia de uso
influye claramente en sus valoraciones. Segun crece la experiencia de uso se suele apreciar una actitud mas favorable a las
posibles aportaciones en el trabajo del autor de musica, aungue también se aprecia con mayor enfasis los desafios y riesgos
globales que plantea su implantacion masiva.
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5. En la actualidad los usos mas intensivos de la IA se producen en dmbitos alejados de la actividad de la
composicion musical

Conclusiones y recomendaciones

* [ a|lA ha ocupado ya tareas vinculadas al marketing y promocion, edicion, masterizacion y actividades tecnicas de la industria
musical. Este hecho probablemente influye en gue no se perciban aun tasas mas elevadas de amenaza v rechazo hacia la |A
entre |los desconocedores de la tecnologia.

* En el ambito de la composicion los autores y autoras consideran gue el mayor impacto a corto plazo se producira en las areas
relacionadas con la musica de libreria, musica para television o producciones audiovisuales.

6. La musica en directo se posiciona como refugio seguro.

knowmedia.es
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* Si bien todas las actividades musicales se encuentran en riesgo por la A, el colectivo autoral considera gue la musica
en directo esta mas alejada de esta amenaza.

* |[a amenaza de la sustituibilidad o canibalizacion es menor en el ambito de musicas mas minoritarias y étnicas, como
oueda ser el flamenco o la musica folk.
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Conclusiones y recomendaciones

/. Recomendaciones finales

* Mantener un seguimiento continuado de la colonizacion de la musica artificial en areas de la creacion.
* Establecer reglas para separar la musica creada con ayuda de |A de la musica artificial generada por la maguina.

* Profundizar en la reivindicacion de un marco legislativo gue garantice la creacion humana con un espacio inmune a la IA.
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iMuchas Gracias!
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